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中国东盟自贸区下广西荔枝产业发展现状、问题和对策

杨东群  李先德

广西是我国荔枝主产区，产量位居全国第二位。荔枝在广西水果产业中也占有重要地位。在广西不少地区，荔枝已成为农民收入的重要来源。近年来，随着中国东盟自贸区的建立，我国大幅降低农产品关税，从广西口岸进口的泰国、越南等国的鲜荔枝价格低、上市早，并且进口荔枝干价格低于广西荔枝干的生产成本，使荔枝干进口有增无减，广西的荔枝干加工严重萎缩。在失去加工业的支撑后，广西鲜荔枝价格连续几年在低谷徘徊，果农收入减少，产业地位下降。因此广西荔枝产业的发展需要引起政府有关部门的高度关注。

一、广西荔枝产业发展现状

1986年广西把水果业确定为继甘蔗之后的第二支柱产业后，荔枝、龙眼等水果的种植面积不断扩大。1987年广西新增荔枝面积近1万公顷，种植总面积达5万公顷，荔枝产量2.45万吨。经过10年建设，1997年广西荔枝种植面积达到20.1万公顷，产量增加到16.2万吨。2002年广西实施了“优果工程”，推动水果产业由数量增长向质量效益增长转变，荔枝产业更加重视优良品种培育和对老果园的改造，形成了荔枝大规模种植基地。目前广西有十多个县种植荔枝，其中年产量在3万吨以上的县有北流、灵山、钦北、桂平、浦北，荔枝种植面积在6.7公顷以上的荔枝园约占广西荔枝种植面积的70%。广西荔枝产业发展呈现出以下四个特点：

1．种植面积减少、价格下跌

近年来，广西荔枝种植面积有所减少，并且表现为荔枝丰产、价格下跌的特点（见图1）。2004年，广西荔枝产量达到当时历史最高水平37万吨，但是荔枝平均价格降到了最低水平2元/公斤。广西荔枝价格如此低廉，除因丰产造成销售困难外，正逢中国东盟自贸区建立之初，泰国和越南零关税荔枝干和鲜果的低价进口也是重要原因之一。由于泰国、越南等的荔枝价格低、上市早，抢走了广西大批传统客户，当广西荔枝大量上市时，大批加工客户需求已基本饱和，导致广西荔枝价格暴跌，最低曾达到每公斤0.6元。由于价格持续低迷，一些果农无法对果园增加投入和加强管理，甚至出现了砍伐果树的现象。

2006年广西荔枝种植面积比2005年减少了5000公顷，为21.7万公顷，但适逢荔枝大年，荔枝产量比2005年增产2.4万吨，达到35.9万吨，但荔枝平均价格比2005年每公斤低0.9元，降到每公斤2.4元。2007年荔枝丰收，产量增加到39.6万吨，而荔枝平均价格也出现了一定程度的下跌。
[image: image1.wmf]来源：2000-2006年的数据来自广西省农业厅，07年的数据来自广西水果站。�

图1 广西荔枝价格变化
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2．荔枝品种结构得到一定调整

广西荔枝大多以比较丰产稳产的黑叶等品种为主，但是这类荔枝成熟期集中，给采收、运输和销售带来困难，售价较低。目前广西正在适当降低这些大路品种比例，增加早熟和晚熟荔枝优质品种的比例，尽早使荔枝上市，并延长荔枝采收时间。如实施高接换种，把中晚熟大路品种黑叶荔枝换成早熟优质品种妃子笑、鸡嘴荔，把禾荔、白蜡换成无核荔枝、钦州红荔等。浦北县年平均实施荔枝高接换种5000多亩，到2008年已完成了荔枝高接换种2.8万多亩。目前高接换种的早熟妃子笑荔枝品种已陆续上市，且价格看好，每公斤鲜果收购价8-9元，比上年同期上升了1.4-2元。仅妃子笑荔枝一项当地果农就比上年增加收入1600多万元。
3．建立了荔枝出口基地和多渠道的国内销售市场

目前广西共有经检疫注册登记的荔枝出口生产基地5个，总面积1.34万公顷，出口基地与香港日升发展有限公司、广东省中山杨氏南北鲜果有限公司、广西三桂食品有限公司签订荔枝供货合同，销售价格远远高于市场价格，使果农收入稳定增加。2006-2007年先后出口优质鲜荔枝5000多吨到欧盟、东盟、北美等地区的十几个国家。

在开拓国内市场方面，广西除了常规的销售渠道外，还鼓励水果协会利用新农村商网销售荔枝。例如浦北县碧水果品协会种植无公害荔枝2667公顷，产量在8000吨以上，并已经注册“碧水”牌荔枝商标。2007年浦北县商务局为该协会在新农村商网上发布求售荔枝的信息后，福建、江苏、上海、湖北以及本省区客户纷纷来洽谈购销业务。碧水果品协会荔枝品牌越来越响，正在逐步形成优质优价的形象。

4．荔枝果汁加工得到初步发展

广西北海果香园果汁有限公司自行研制出了浓缩荔枝汁加工工艺，并于2006年10月通过广西科技厅创新项目鉴定，使中国成为世界上第三个能生产荔枝浓缩汁的国家。2007年该公司生产荔枝浓缩汁达503吨，其中有53.8吨出口到德国、荷兰。该公司的荔枝浓缩汁加工消化荔枝鲜果近3000吨，有效延长了荔枝鲜果深加工产业链，缓解了荔枝果农卖果难的困境。
二、荔枝产业存在的问题

1．荔枝销售价格较低，影响了果农的生产积极性

2004年以来，伴随着中国东盟自贸区的启动，广西以鲜果为原料的荔枝干加工受到泰国、越南低价荔枝干的挤压，造成荔枝加工业吸收荔枝鲜果能力下降，荔枝鲜果价格下跌。2007年6月中旬，由于广东茂名的中熟荔枝黑叶上市比往年晚，造成了与广西大批量的中熟品种黑叶荔枝上市重叠，使得许多收购商仍滞留在广东，广西荔枝销售压力加剧。因此，这几年广西很多果场业主亏损，资金投入短缺，影响了果农和果场业主的投资信心，导致部分果场陷入了低价、收入少、投入少、管理粗放、产量低、质量差、效益差的恶性循环。

2．荔枝成熟期集中，鲜销压力大

广西荔枝最早熟的品种三月红的成熟期在5月中旬，最迟熟品种的采收在7月中下旬，采收期间只有2个多月。并且早熟品种和晚熟品种的产量较少，多数荔枝以黑叶品种为主，黑叶荔枝的大量采收期间只有近1个月。炎热的夏季大量荔枝集中上市，荔枝又不易贮存，这对荔枝销售造成极大压力，给果农带来了巨大风险。而且许多荔枝农户都在产地销售，等客上门，销售被动，难以拉动荔枝的价格。

3．荔枝储藏保鲜滞后、加工业萎缩

荔枝采后极易腐烂变褐变质，需要预冷和低温储藏以及冷链运输。但是广西荔枝产区采后处理、包装、贮藏和运输等设施不足，荔枝采后大多以粗放产品的形式进入市场流通。除少量出口荔枝外，大部分荔枝采后只经简单的泡沫箱加冰，即运到北方市场，导致荔枝果实品质下降。
由于受到泰国、越南的荔枝干冲击，广西荔枝加工业不断萎缩。除北海果香园果汁有限公司研制开发生产浓缩荔枝汁外，目前广西还有少量企业生产荔枝罐头、荔枝干等老品种，但是加工设备陈旧、加工产品单一、品质差导致销售困难。荔枝加工业滞后，是制约广西荔枝发展的瓶颈。

4．荔枝果园基础设施落后

目前广西还有一些荔枝园无水、无电、无车辆行驶道路，更没有加工厂作后盾，造成荔枝放梢、保果、防治病虫害、运输困难，甚至部分荔枝园绝收。基础设施落后制约了荔枝产业的发展。

5．缺乏荔枝产业的风险保障机制

由于受到中国东盟自贸区建立的影响，以及广西荔枝产业本身存在的成熟期集中和流通压力大的制约，广西荔枝产业的生产和流通风险巨大。但是目前这些风险只能完全由生产者和经营者自己承担。这很大程度挫伤了生产者和经营者的积极性。

三、发展广西荔枝产业的建议

1．加强对荔枝果农的财政支持

鉴于泰国、越南荔枝干的大量进口，以及广西荔枝产业生产销售现状，广西荔枝具有价格波动大，经营风险难以预料的特征，对荔枝农户的生产生活造成很大影响。在WTO框架下，各国都高度重视农业补贴政策。据广西商业厅的资料，泰国对荔枝果农提供约1.2元/公斤的补贴，因此得以使荔枝干低价进入我国市场。我国也应对荔枝果农实行补贴政策，鼓励果农调整优化荔枝品种，尽量避免集中上市，对适龄不挂果或低产果园进行改造，对幼龄果园中的劣质品种进行改造。这样有利于进一步调低荔枝中熟品种比率，调高早熟品种、晚熟品种比率，减轻销售期过于集中的压力。此外，还应把扶持广西热带水果产区灌溉设施、电力设施、乡村公路等基础设施建设列入国家公益性投资计划，为荔枝生产和销售创造良好条件。

2．积极鼓励发展荔枝协会

广西果农分散，荔枝协会不多。应通过政策扶持、资金扶持等措施，积极培育发展荔枝协会。通过协会带动荔枝果农生产能力，提高荔枝果农的组织化程度，引导荔枝果农实行标准化生产和采后商品化处理，提高荔枝的市场竞争力。

3．大力扶持推进荔枝采后商品化处理

对在荔枝主产区推进荔枝鲜果采后商品化处理技术给予资金扶持，通过推广无伤采摘、分级、洗果、打蜡、标注标识、标准化包装等，提高荔枝的商品率和商品价值。还要投资加强冷库、冷藏车等基础设施建设，使果品采后进入“冷链”系统。

4．实行优惠政策，促进开展荔枝的精深加工

在适度扩大荔枝糖水罐头的生产规模的同时，各级财政和加工主管部门应投入专项资金，进一步加快进行荔枝原汁、荔枝酒、荔枝果糕等新产品的生产开发，提高荔枝的深加工程度和荔枝综合利用率，占领高端市场。另一方面要实行优惠政策，引进外地经销企业或加工企业到广西兴办加工厂，或对区内其它食品加工企业进行嫁接改造，使之发展成为兼业或专业荔枝加工企业。

5．打造品牌，扩大国内外市场

品牌是决定产品市场占有率的一个关键因素，也是提高农产品价格的有效办法。从广西现有荔枝发展情况看，虽然“灵山香荔”已是有近20年的名牌，并且灵山地区还形成了绿色食品“龙武”牌荔枝等名牌荔枝，但是广西还有相当大一部分产地的荔枝没有自己的品牌。好的品牌才有好的市场。因此，要进一步按照产业化发展的思路，依靠“果农协会”或各类“龙头企业”将荔枝产前、产中和产后的各个环节有机结合起来，创立品牌，实施一体化经营，扩展国内外市场。
（欢迎引用、摘编、全文刊载，请注明出处，尊重著作者知识产权。）
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